KORZYSCI
Z ZALOZENIA

LOT




Lokalne Organizacje Turystyczne

LOT jest organizacjg wspodtpracy samorzadu i lokalnej branzy turystyczne;j
w zakresie promogji turystycznej. W szczegdlnoséci kreowania lokalnych produktéw
turystycznych.

Lokalne Organizacje Turystyczne:
. kluczowe ogniwo systemu promocji i rozwoju turystyki w Polsce.

. ptaszczyzng wspotpracy samorzadoéw terytorialnych,
lokalnej branzy turystycznej i organizacji pozarzgdowych sektora turystyki.

Gléwnym celem tworzenia LOT jest wspotpraca wszystkich uczestnikéw ‘m
na rzecz rozwoju i promogji turystyki.

Celami LOT sa:

Kreowanie wizerunku regionu atrakcyjnego turystycznie.

Dziatania na rzecz trwatego i zrbwnowazonego rozwoju regionu.
Integrowanie $rodowiska lokalnego.

Zwigkszanie liczby turystéw odwiedzajgcych teren.

Propagowanie ochrony srodowiska przyrodniczego i kulturowego.
Stworzenie oraz promocja systemu informacji, promocji i rezerwacji turystycznej.
Dziatanie na rzecz poprawy infrastruktury turystyczne;.

Kreowanie, budowanie i zarzgdzanie lokalnymi produktami turystycznymi.
Rozwdj i promocja turystyki.

0.  Certyfikacja ustug.
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Lokalna Organizacje Turystyczna powinni tworzy¢:

1. Samorzad lokalny

2. Przedsiebiorcy turystyczni

3. Lokalne organizacje pozarzadowe, stowarzyszenia,
zwigzki, fundacje



GLOWNE ZADANIA LOT:

1. integracja spotecznosci lokalnej,

2. kreowanie produktu turystycznego,

3. gromadzenie i aktualizacja informacji o atrakcjach i produktach turystycznych,
4. prowadzenie lokalnych punktow informacji turystyczne;.

ROLA LOT (w odniesieniu do):

PRODUKT
. Formowanie pakietéw
d Zapewnienie wsparcia ekspertéw w procesie tworzenia

i rozwoju produktu turystycznego

CENA

. Badanie popytu i podazy

. Zdobycie i monitorowanie wiedzy o konkurenc;ji
J Zdobycie wiedzy o klienicie i zmieniajgcych sie preferencjach
. Ustalenie wspdlnej polityki cenowej
PROMOCJA

. Zapewnienie wsparcia ekspertéw komunikagji

. Prowadzenie biura promocji

| Prowadzenie informacji turystycznej
DYSTRYBUCJA

. Ustalenie wspolnych zasad $wiadczenia ustug

. Wypracowanie wspdlnych kanatéw dystrybugji
. Wspdlna polityka jakosci ustug

. Lokalne systemy rezerwacyjne

LUDZIE

. Dbatos¢ o jakos$¢ obstugi klienta

. State podnoszenie kwalifikcji zawodowych

Zapewnienie lideréw i treneréw kadr



KORZYSCI Z TYTULU UCZESTNICTWA W LOT:

WLADZ LOKALNA

. Rozwdj gminy, realizacja zadan wynikajacych ze strategii w zakresie turystyki
PRZEDSIEBIORCY

J Zysk finansowy

ORGANIZACJE POZARZADOWE

J Realizacja celéw statutowych

MIESZKANCY

. Miejsca pracy i nowe ogdélnodostepne ustugi w sektorze turystyki i rekreacji
TURYSCI 4
. Atrakcyjna i réznorodna oferta turystyczna 0

CALA SPOLECZNOSC

. Rozwdj regionu, rozwinigta infrastruktura, spadek bezrobocia

POTENCJALNE ZRODEA FINANSOWANIA LOT

Sktadki cztonkowskie ustalone przez Rade Stowarzyszenia
Dotacje

Zlecenia realizacji okreslonych zadan
Darowizny

Sponsoring

Dziatalnos$¢ gospodarcza
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Opracowano na podstawie: Marek Migdal ,Poradnik wspdtpracy JST-NGO sektora turystyki. Kodeks dobrych praktyk,
standardy wspétpracy jednostek samorzadu terytorialnego z Lokalnymi Organizacjami Turystycznymi”





