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KIM JEST BLOGER?



BLOGER

Chęć informowania na bieżąco 
rodziny i przyjaciół

Informowanie

Zdobywanie i rozwijanie nowych 
umiejętności, inwestowanie w 

coraz lepszy sprzęt

Fotografia i wideo

Podróże tematyczne,  
współprace przy promocji, 

barter - wpis za usługę, 
afiliacje

Poszukiwanie

Spisywanie własnych 
przemyśleń i spostrzeżeń 

z podróży 

Dziennik
Blogowanie na pełen etat,

współpraca z markami,  
tworzenie własnych  

produktów

Profesjonalizacja

Regularne, subiektywne 
pisanie o wydarzeniach 

w podróży staje się pasją

Pasja

Budowanie zaufania, 
wizerunku i 

wiarygodności

Czytelnicy

Stworzenie własnego 
unikatowego stylu, 

specjalizacja w jakimś 
temacie

Własna marka



B L O G E R

CO TO ZA 
ZWIERZĘ?



"O wpływowości blogerów i vlogerów”
www.hatalska.com

MĄDRA SOWA

DUMNY PAW

CHYTRY LIS

PRACOWITA MRÓWKA

ZACHŁANNA SROKA

http://www.hatalska.com


"O wpływowości blogerów i vlogerów”
www.hatalska.com

http://www.hatalska.com


JAK PRACUJE  
BLOGER, 
I  JAKIE MA CELE?



Przygotowanie publikacji
- napisanie tekstu (ciekawy tytuł, zachęcający wstęp, 

hasła SEO)
- edycja i publikacja zdjęć i wideo
- zoptymalizowanie wpisu (tagi, meta tytuł + opis, 

podpisy zdjęć, adres linka)

Zbieranie materiałów
- przed wyjazdem (internet, blogi, literatura, spotkania, 
przygotowanie koncepcji, planu wyjazdu, scenariusza 
wideo) 
- w trakcie wyjazdu (zbieranie informacje, ciekawostek, 
tworzenie materiału foto i wideo)

Komunikacja w social mediach
- relacje na żywo z podróży (Instastories, Facebook)
- galerie zdjęć z podróży (FB, Instagram)
- posty angażujące czytelników
- Zapowiedzi wpisów na blogu  



Treść dobra jakościowo, 
aktualna przez długi czas

Utrzymanie stałych i 
zdobywanie nowych 
czytelników

Zdobywanie zaufania, 
wiarygodności, przyjęcie 
roli eksperta

CELE



POTENCJAŁ  BLOGERA  
W PROMOWANIU MAREK I  

 PRODUKTÓW TURYSTYCZNYCH



"O wpływowości blogerów i vlogerów”
www.hatalska.com

http://www.hatalska.com


M O N I T O R I N G  R U C H U  T U R Y S T Y C Z N E G O
W  W O J E W Ó D Z T W I E  K U J A W S K O  - P O M O R S K I M   -  2 0 1 5



DLACZEGO SZUKAMY  
INFORMACJI TURYSTYCZNYCH  
W INTERNECIE?



Łatwość znajdowania informacji

Zaufanie, wiarygodność
broszurka o hotelu vs. relacja z pobytu  

Treść spójna ze stylem życia 
promowanym przez blogera
„znajomy z sąsiedztwa” 



Treść dobra jakościowo, 
aktualna przez długi czas

Utrzymanie stałych i 
zdobywanie nowych 
czytelników

Zdobywanie zaufania, 
wiarygodności, przyjęcie 
roli eksperta

Łatwość znajdowania informacji

Zaufanie, wiarygodność
broszurka o hotelu vs. relacja z pobytu  

Treść spójna ze stylem życia 
promowanym przez blogera
„znajomy z sąsiedztwa” 



DZIAŁANIA,
KTÓRE MOŻE 
ZAPROPONOWAĆ
BLOGER



wpis na blogu + galeria zdjęć (przewodniki, poradniki, wpisy emocjonalne, 
zachęcające)

treść publikowana w social mediach „na żywo” i po podróży

wideo na temat produktu turystycznego

zaangażowanie czytelników (wspólna akcja, konkurs, zlot fanów)

prezentacje podróżnicze (festiwale, spotkania cykliczne, domy kultury, warsztaty 

dla dzieci)



01.

Wiarygodna  
informacja  
o produkcie  
turystycznym 

02.

Treść  
(tekst,zdjęcia,wideo), 
którą można  
wykorzystywać do  
dalszej promocji  
produktu turystycznego

03.

Dotarcie do 
odpowiedniej  
grupy docelowej

C O  M O Ż E  D AĆ  W S P Ó Ł P R A C A  Z  B L O G E R E M ?



JAKIE SĄ 
OCZEKIWANIA
BLOGERA?



01.

Korzyści
- materialne  

(wynagrodzenie, barter, 
afiliacja, stała współpraca, 
ambasador marki) 

- możliwość zdobycia unikalnej 
treści (spotkanie z ciekawą 
osobą, wzięcie udziału w 
tradycyjnych świętach) lub 
pokazania czegoś znanego z 
innej perspektywy 

- prestiż i rola eksperta



PRZYKŁAD WSPÓŁPRACY

+ LOT KOCIEWIE





01.

Korzyści
- materialne  

(wynagrodzenie, barter, 
afiliacja, stała współpraca, 
ambasador marki) 

- możliwość zdobycia unikalnej 
treści lub pokazania czegoś 
znanego z innej perspektywy 

- prestiż i rola eksperta

02.

Zasady współpracy
- swoboda w opisywaniu 

przedmiotu współpracy 

- zachowanie indywidualnego 
charakteru publikowanych 
materiałów  

- wsparcie przy promocji 
publikowanych materiałów



GdzieWyjechać .pl  + Ś ląska Organizacja Turystyczna



01.

Korzyści
- materialne  

(wynagrodzenie, barter, 
afiliacja, stała współpraca, 
ambasador marki) 

- możliwość zdobycia unikalnej 
treści lub pokazania czegoś 
znanego z innej perspektywy 

- prestiż i rola eksperta

02.

Zasady współpracy
- swoboda w opisywaniu 

przedmiotu współpracy 

- zachowanie indywidualnego 
charakteru publikowanych 
materiałów  

- wsparcie przy promocji 
publikowanych materiałów

03.

Spójność i jakość
- czy dany produkt/marka nie 

budzi kontrowersji  

- czy dany produkt jest zgodny 
ze stylem życia blogera  

- czy da się go przedstawić w 
ciekawy sposób  

- czy zainteresuje czytelników



LosWiaheros.pl  -  relacja ze study tour



JAKICH BLOGERÓW  
WYBIERAĆ  DO WSPÓŁPRACY?



JAKIE SĄ   
CELE KAMPANII   
REKLAMOWEJ?



promocja produktu turystycznego (jeden lub kilka, nowy czy znany, ale z nowej 
perspektywy, nowy wizerunek)

promocja długofalowa, czy promocja konkretnego wydarzenia

najmocniejsze strony produktu turystycznego

do kogo skierowany ma być przekaz (grupa wiekowa, płeć, grupa społeczna, 
zainteresowania) !!!

zaangażowanie w akcję, promocję (np. paszport turystyczny)



JAK DOBRAĆ  BLOGA  
DO PROMOCJI  
PRODUKTU TURYSTYCZNEGO?



Czy treść i styl bloga są dopasowane do wizerunku produktu turystycznego, który 
chcemy promować?

Czy dany bloger cieszy się wiarygodnością, jest autorytetem w danej dziedzinie?

Czy bloger ma na swoim koncie jakieś współprace i jakie są jej efekty?

Czy warto zaprosić do współpracy blogera na zasadzie przeciwieństwa  (np. 
blogerka jedzie do stolicy geochacingu, choć nigdy się tym nie interesowała)?

Czy duże ilości fanów na kanałach social media idą w parze z interakcjami (uwaga na 
blogerów, którzy sztucznie podwyższają ilość fanów w SM)

Czy treść na blogu, zdjęcia, wideo i przekaz w social mediach są spójne?



GDZIE SZUKAĆ?



wyszukiwarka Google

śledzenie hashtagów w social mediach (czasochłonne)

wynajęcie agencji reklamowej

rankingi (uwaga na rankingi tworzone przez blogerów - są one subiektywne)

Bloceania, PolishTravelBlogs

systematyczne tworzenie własnej bazy



WSPÓŁPRACA  
Z BLOGEREM  
O DUŻYM ZASIĘGU



Dotarcie do szerokiego grona 
odbiorców (blog + social media)

Produkt turystyczny polecany przez 
blogera budzi zainteresowanie i 
dostaje duży kredyt zaufania

Dobre parametry SEO

Doświadczenie w tworzeniu 
koncepcji kampanii i dobrej 
jakości treści

Treść zniknie wśród dużej 
ilości publikowanych postów

Rutyna

Wysokie stawki wynagrodzenia





YouTube



Facebook





WSPÓŁPRACA  
Z BLOGEREM  
NISZOWYM



Dotarcie do wąskiego, ale 
zainteresowanego grona

Duże zaangażowanie czytelników

Zaangażowanie blogerów w 
zdobywaniu materiałów i publikacji 
treści

Szansa na szeroką promocję 
niszowego tematu - 
wyznaczanie nowych trendów

Temat pozostanie niszowy

Włożenie dużej ilości pracy i 
dotarcie do małej ilości 
odbiorców













Czytelnicy chę tnie biorą  udzia ł  w dyskusjach  
w tematycznych grupach na FB stworzonych przez blogerów



ROZWIĄZANIE  
KOMBINOWANE



+



Kreatywna

GRUPA TWÓRCÓW 
INTRENETOWYCH





pasja odkrywania świata  
przez pryzmat  

swoich zainteresowań 



zaangażowanie czytelników

przekaz oparty o emocje

wiarygodne  informacje

PROPOZYCJE BLOGERA  



kampania w mediach społecznościowych

destynacja turystyczna atrakcyjna dla osób z Polski i zagranicy

pokazanie bogatej i różnorodnej oferty Krakowa 

OCZEKIWANIA MARKI



+ = ???



+ =+
GOŚCIE

BLOGERZY 
W 

KRAKOWIE





BLOCEANIA - 5 blogów

GOŚĆIE - 4 blogerów

WIDEO - 2 twórców



„Jeśli wydaje Ci się, że znasz Kraków,  
to bardzo możliwe, że Ci się wydaje”.



WPISY NA BLOGACH W RAMACH AKCJI













9 | wpisów na blogach twórców

38 500 | odsłon na wszystkich blogach

9 | subiektywnych przewodników

BLOGI



3 | klipy promocyjne

23 400 | wyświetleń na YT

151 700 | zasięg filmów na FB

WIDEO



85 | publikacji

645 000 | zasięg publikacji na FB

6 200 | polubień postów na FB

SOCIAL MEDIA



41 | publikacji na Instagramie

15 300 | polubień na Instagramie

INSTAGRAM



TŁUMACZENIA  
NA JĘZYKI OBCE



pozytywne reakcje i komentarze 

AKTYWNOŚĆ CZYTELNIKÓW

chęć dzielenia się własną wiedzą  

zaangażowanie osób spoza Krakowa 

aktywność mieszkańców Krakowa i okolic 



JAK USTALIĆ 
I  WYPRACOWAĆ 

WSPÓLNE CELE?



ZASADY 
WSPÓŁPRACY



Jaki jest główny przekaz, hasło kampanii reklamowej? Jakiego przekazu unikać?

Kwestie praw autorskich i dalszego wykorzystywania i modyfikowania 
stworzonych przez blogera treści - prawa autorskie, licencja.

Jakie są oczekiwania, wymagania dotyczące blogera?

Ustalenie i zasady używania hashtagów - uwaga na skróty nazw (warto sprawdzić 
co się wyświetla pod danym, hashtagiem!)

Jasne określenie potrzeb blogera. Co należy mu zapewnić, aby dobrze mógł 
zrealizować zadanie?



DOBÓR DZIAŁAŃ   
I  SPOSOBU 
ICH REALIZACJI



Szacowany zasięg i wyświetlenia - dane statystyczne (Google Analytics, 
statystyki FB, YT, Instagrama)

Konkurs - zadanie, nagrody, sposób przeprowadzenia konkursu

Dobór tematu promocji do specyfiki i stylu bloga - elastyczność, wspólne ustalenie, 
nowe propozycje

Ile treści (tekst, zdjęcia, wideo) i kiedy? Ustalenie harmonogramu działań.

W jaki sposób możemy zaangażować czytelników (social media, relacje na żywo, 
Q&A)?



STUDY TOUR
CZY NA PEWNO  
MA SENS?



Trzy różne programy: adventure, lifestyle, citybreak

Program study tours „szyty na miarę”

Przed wyjazdem uczestnicy wypełniają ankietę z preferencjami, co daje możliwość 
aktywnego uczestniczenia w tworzeniu planu.

PRESS TOUR KPOT + LOKATIVO



LosWiaheros.pl  -  relacja ze study tour



DZIAŁANIA  
W SOCIAL MEDIACH



JAK DOBRAĆ 
ODPOWIEDNIE  
KANAŁY SOCIAL MEDIA?



9. edycja badania Wave, zrealizowanego przez dom mediowy UM z grupy IPG Mediabrands



Formy przekazu: na żywo „tu i teraz”, relacja

Jakie social media wykorzystują podobne produkty turystyczne, czy są efekty? 
Ilośc fanów i ilośc reakcji, jakie posty budzą najwięcej zaangażowania, jak wygląda 
komunikacja i styl wypowiedzi?

Do kogo kierowany jest przekaz? (osoby często, czy rzadko korzystające z social 
media, czy wolą rozrywkę czy konkretną wiedzę i szukają porady)

Czy chcemy pokazać „ładne obrazki”, czy ważniejsze jest opowiadanie historii?



JAK DZIAŁAĆ  WSPÓLNIE  
ABY ZWIĘKSZYĆ 
NATURALNY ZASIĘG  
W SOCIAL MEDIA?



Udostępnianie postów w grupach zainteresowań („Polska niezwykła” „Magiczne 
Podlasie” „Geochaching Polska” itp.)

Udostępnianie treści, postów, które już istnieją zamiast tworzenia nowych z tym 
samym lub podobnym komunikatem.

Śledzenie trendów (FB obecnie promuje wideo, 135% więcej organicznych odsłon niż 
zdjęcia) Facebook Blueprint

Utrzymywanie zaangażowania czytelników w komentarzach, wywołanie dyskusji



MONITORING  
I  STATYSTYKI



Śledzenie publikacji przez ustalone wcześniej hashtagi (Brand24 wskaże m.in. ile 
razy dany hashtag się pojawił, blogerzy mają konta darmowe)

Łatwo dostępne statystyki: Google Analytics, statystyki poszczególnych publikacji na 
FB (liczba zasięgów, polubień i udostępnień, dane demograficzne) i Instagramie 
(wymagane konto biznesowe)). 



PODSUMOWANIE



POWODZENIA!


