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KIM JEST BLOGER?



Profesjonalizacja Dziennik

Blogowanie na pefen etat, Informowanie

5 | i iz | ie wt h
wspotpraca z markami, Che¢ informowania na biezgco Spisywanie wiasnyc

przemyslen i spostrzezen

tworzenie wtasnych 2 podrdzy
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Pasja

Wtasna marka Regularne, subiektywne

pisanie 0 wydarzeniach
w podrOzy staje sie pasjg

Stworzenie witasnego
unikatowego stylu,
specjalizacja w jakims
temacie

.
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Czytelnicy Fotografia i wideo

Budowanie zaufania,

wizerunku i
wiarygodnosci

Poszukiwanie Zdobywanie i rozwijanie nowych

umiejetnosci, inwestowanie w
coraz lepszy sprzet

Podroze tematyczne,
wspotprace przy promocii,
barter - wpis za ustuge,
afiliacje




BLOGER

?

COTO ZA
LZWIERZE



"O wptywowosci blogeréw i viogeréw”
www.hatalska.com

DUMNY PAW
MADRA SOWA
CHYTRY LIS
PRACOWITA MROWKA
ZACHEANNA SROKA


http://www.hatalska.com

Wykres 35:
TOPS skojarzen cech blogerow
Przypomnij sobie jakie cechy sa kojarzone z poszczegoinymi zwierzetami...

Gdybys miat(a) powiedziec z ktore ze zwierzat najlepiej okresla osobe blogera, to bytby to...
* respondent mogt wskazaé maksymalinie 3 odpowiedzi
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JAK PRACUJE
BLOGER,
| JAKIE MA CELE?




28

Zbieranie materiatow

- przed wyjazdem (internet, blogi, literatura, spotkania,
przygotowanie koncepcji, planu wyjazdu, scenariusza
wideo)

- w trakcie wyjazdu (zbieranie informacje, ciekawostek,
tworzenie materiatu foto i wideo)

Przygotowanie publikacij

- napisanie tekstu (ciekawy tytut, zachecajacy wstep,
hasta SEQO)

- edycja i publikacja zdjec¢ i wideo

- zoptymalizowanie wpisu (tagi, meta tytut + opis,
podpisy zdjec, adres linka)

Komunikacja w social mediach

relacje na zywo z podrdzy (Instastories, Facebook)
galerie zdje¢ z podrézy (FB, Instagram)

posty angazujace czytelnikow

Zapowiedzi wpisdw na blogu



CELE

Tres¢ dobra jakosciowo,
aktualna przez dtugi czas

Utrzymanie statych |
zdobywanie nowych
czytelnikow

Zdobywanie zaufania,
wiarygodnosci, przyjecie
roli eksperta




POTENCJAL BLOGERA
W PROMOWANIU MAREK |
PRODUKTOW TURYSTYCZNYCH



Wykres 13:
Czytane kategorie blogow, n=381

* uzytkownik mogt wskazac wiece] niz jedng odpowiedz

podréznicze

kulinarne

kosmetyki / uroda

naukowe

modowe

rozrywka / gry

technologiczne

moje codzienne zycie / osobiste

polityczne

hand made np. o tworzeniu wtasnych...

kulturalne

artystyczne np. fotografowie
pamietniki

dzieci / rodzice (tzw. parentingowe)
regionalne

biznes

firmowe

fanowskie np. blogi fanow serialu
fotoblogi np. zycie opisane fotografiami
fikcja np. opowiadania autora bloga
Iinstytucje

sport

35%
31%
28%
21%
21%
19%
19%
18%
17%
16%
16%
16%
13%
13%
13%
11%
10%

Wykres 14:

Ogladane kategorie viogow, n=146

* uzytkownik mogt wskazac wiecej niz jedna odpowiedz

rozrywka / gry
naukowe

technologiczne

podrdznicze

kosmetyki / uroda

kulturalne

firmowe

kulinarne

modowe

regionalne

moje codzienne Zycie / osobiste
artystyczne np. fotografowie

polityczne

hand made np. o tworzeniu wtasnych...

pamietniki
biznes

fanowskie np. blogi fanéw serialu

9% fotoblogi np. Zycie opisane fotografiami

8%
4%
4%
1%

dzieci / rodzice (tzw. parentingowe)
fikcja np. opowiadania autora bloga
instytucje

sport

35%

33%
33%
31%
24%
24%
22%
20%
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14%
14%
12%
10%
10%
10%
10%
10%
8%
6%
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MONITORING RUCHU TURYSTYCZNEGO

W WOJEWODZTWIE KUJAWSKO -POMORSKIM - 2015

Tab. 15. Zrodta infarmacji o regionie wykorzystywane przez adwiedzajacych

Kategorie odwiedzajgcych/przyjazdow (w %)

Zrédia informacii Odwiedzajacy | Odwiedzajacy | Odwiedzajacy Przyjazdy z Przyjazdy
ogotem krajowi zagraniczni noclegiem jednodniowe
Internet
miejsce polecili
znajomi/rodzina
mapy, atlasy 9,0 8,7 11,9 9,9 7.2
Pr2ewaohix 8,0 6,9 2371 8,0 7.5
turystyczny
PURKLY, centreo 3,1 3,0 3,1 2,9 3,2
osrodki IT
foldery, ulotki 2,0 1,9 3;1 2,4 152
biura podrozy 0,8 0,8 1,3 0,5 1,4
media (TV, radio) 0,5 0,6 0,0 0,3 0,9
szkota 0,1 0,1 0,0 0,0 0,3
inne 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0

Zrédto: Opracowanie wtasne na podstawie badarn kwestionariuszowych przeprowadzonych w wojewddztwie
kujawsko-pomorskim na probie 5019 respondentow (2015 r.)



DLACZEGO SZUKAMY
INFORMACJI TURYSTYCZNYCH
W INTERNECIE?




k atwosSC znajdowania informacii

TresS¢ spojna ze stylem zycia
promowanym przez blogera

,Znajomy z sgsiedztwa’

\V e

Zaufanie, wiarygodnosc

'. broszurka o hotelu vs. relacja z pobytu



Tresc dobra jakosciowo,
tatwosc znajdowania informaciji aktualna przez dtugi czas
Tre$¢ spojna ze stylem zycia Utrzymanie statych |
promowanym przez blogera zdobywanie nowych

,Znajomy z sgsiedztwa” czytelnikow

Zaufanie, wiarygodnos$é Zdobywanie zaufania,
L'. broszurka o hotelu vs. relacja z pobytu W'?rngdHOSCh przyjecie
roli eksperta




DZIALANIA,
KTORE MOZE

ZAPROPONOWAC
BLOGER




NENEN

NN

wpis na blogu + galeria zdjeC (przewodniki, poradniki, wpisy emocjonalne,
zachecajace)

wideo na temat produktu turystycznego

tres¢ publikowana w social mediach ,na zywo” i po podrozy

zaangazowanie czytelnikow (wspolna akcja, konkurs, zlot fanow)

prezentacje podroznicze (festiwale, spotkania cykliczne, domy kultury, warsztaty

dla dzieci)



Tresc Wiarygodna Dotarcie do
(tekst,zdjecia,wideo), informacja odpowiednie;
ktdra mozna O produkcie grupy docelowej
wykorzystywac do turystycznym

dalszej promocii
produktu turystycznego



JAKIE SA
OCZEKIWANIA
BLOGERA?



01.

Korzysci

- materialne
(wynagrodzenie, barter,
afiliacja, stata wspotpraca,
ambasador marki)

- mozliwosC zdobycia unikalne;j
tresci (spotkanie z ciekawa
osoba, wziecie udziatu w
tradycyjnych swietach) lub
pokazania czegos znanego z
iInnej perspektywy

- prestiz | rola eksperta



PRZYKLAD WSPOLPRACY

RuszajwDroge! + LOT KOCIEWIE

RUSZAJ W DROGE! » PRZEWODNIXI PO POLSCE »  PRZEWOQDNIK PO KOCIEWIU ¢ COWARTO ZOBACZYC WTCZEWIE? 111 ZDJEC | 11 POMYSLOW NA 1 DZIEN.

”

Co warto zobaczy¢ w Tczewie? 111 zdjec i 11 pomystow na 1 dzien.

Dziatajacy na wyobraznie most wymieniany przez ekspertow inzynierii budowlanej w jednym zdaniu z wiezj Eiffla, Statua Wolnosci i pierwszym nowajorskim metrem,

spacerowy bulwar nad Wista, muzea, ktére opowiadaja historie najpiekniejszych lat wolnosci miasta, i bohaterowie, ktérzy rozstawili je w regionie i na swiecie. To wszystko

znajdziesz w Tczewie na Kociewiu.

Po latach wracam do Tczewa jako turystka

Nie chce mi sie wierzyc, ze przez tyle lat moich praktyk w jednej z tczewskich kancelarii nie chciato mi sie i§¢ na Stare Miasto i go pozwiedzac. Pewnie dlatego, ze wtedy nie

wiedziatam jeszcze, ze poznam Macka, zatozymy razem blog i pokocham odkrywanie tajemnic polskich miast i miasteczekl Wrécitam tu wiec po latach, z bagazem

wspomnien, mezem, aparatem i mocnym postanowieniem napisania blogowego przewodnika po najciekawszych obiektach Tczewa.\




SUPER BONUS! Weszlismy na teren zamknietego Mostu Tczewskiego!

Dzieki uprzejmosci Starostwa Powiatowego w Tczewie | LOT KOCIEWIE moglismy przespacerowac sie remontowanym Mostem Tczewskim - tym drogowym.[To byto

niesamowite przezycie. Szlismy wzdtuz okratowanego tunelu, a promienie stoneczne na przemian z cieniem igraty na naszych twarzach. Potem przekroczylismy barierke i
zewnetrzna ktadka podeszlismy pod wiezyczke. Przy wejsciu, na cegtach, otéwkami, dtugopisami i innymi przyborami pismienniczymi widniaty dziesiatki, jedli nie setki
podpisow. Niektore pochodzity z odlegtej czasoprzestrzeni. Weszlismy do srodka wiezyczki, a potem wyszliSmy na tacznik faczacy ja z sasiadka. Stad rozciagat sie tadny

widok na Tczew, Wiste | geometryczng perspektywe mostu pod nami.

Dzi$ pokazujemy Ci tylko maty wycinek zdje¢, ktore robilismy stamtad bez opamietania. Juz niedtugo na blogu pojawi sie specjalna relacja ze zwiedzania mostu. Sledz nasz

profil na Facebool'u i zagladaj na bloga. Szkoda bytoby przegapic¢ takg okazje ;)
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01.

Korzysci

- materialne
(wynagrodzenie, barter,
afiliacja, stata wspotpraca,
ambasador marki)

- mozliwosc¢ zdobycia unikalne;j
tresci lub pokazania czegos

znanego z innej perspektywy

- prestiz | rola eksperta

02.

Zasady wspotpracy

- Swoboda w opisywaniu
przedmiotu wspotpracy

- zachowanie indywidualnego
charakteru publikowanych
materiatow

- wsparcie przy promocj
publikowanych materiatow



GdzieWyjechaé.pl + Slaska Organizacja Turystyczna

plikacje % Bookmarks a Obliczanic Procen.. [ Terminy kursdw re.. l Klawiszowiec -sz... B TMB - kulinarne B NARZEDZIA 5 kolory B EKO | afrvka = australia » BEF Inne zal

Wiochy Ateny Lizbona Srilanka Andaluzja Norwegia Malta Praga Lwow Polska Wschodnia Bilety lotnicze
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Clekawe migjsca w 'clsce — Slaskie — Slaskie? Nigdy, przenigdy 18m nie 4:;‘51.-; U pawe dav

Slaskie? Nigdy, przenigdy tam nie jedz! 10
powodow

Autarzy bloga to...

Ania | Marcin
Nowakowie, znani jako
Wecrowne Motyle,
2logujemy tu ponad O
lat. Podréze 1 opisywanic
migysc to nasza pas;a a
od niedawna rowniez...
spasoh na Fycie.

Cos wigce|? Zobacz dzial
0O NAS lub Q BLOGL)

Jestes z nami na fb?
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Korzysci

- materialne
(wynagrodzenie, barter,
afiliacja, stata wspotpraca,
ambasador marki)

- mozliwosc¢ zdobycia unikalne;j
tresci lub pokazania czegos

znanego z innej perspektywy

- prestiz | rola eksperta

Zasady wspotpracy

- Swoboda w opisywaniu
przedmiotu wspotpracy

- zachowanie indywidualnego
charakteru publikowanych
materiatow

- wsparcie przy promocj
publikowanych materiatow

Spojnosc i jakosc

- czy dany produkt/marka nie
budzi kontrowersji

- czy dany produkt jest zgodny
ze stylem zycia blogera

- czy da sie go przedstawiC w
ciekawy sposob

- czy zainteresuje czytelnikow



LosWiaheros.pl - relacja ze study tour

WIELKA PETLA WIELKOPOLSKI, CZYLI W POSZUKIWANIU ADRENALINY W
SPORTACH WODNYCH!

& Aligja Rapsiewicz  © 14 sierpnia 2014 B Jachlostop, Nalure | przyroda, Polska % 13 lkomenlarzy

Wiemy nie od dzig, ze najepie] odpoczywa nam sie spedzajgec wolny czas aktywnie. Lubimy odreagowac siedzenie przy komputerze, monotonia
pracy, stres spowodowany terminami | projektami, a jesli pojawia sie przy tym adrenaling w czystej postaci, to...

No wizsnie, szukalismy jakiejs odskoczni. W pierwszej potowie tego rokua ziato sie duzo, pracy bylo jeszeze wiece], ale baterie trzeba ‘adowac co
jakis czas. Rower, spaccry po lesic, wypad na Babig Gérg - wycieczki blizsze | da'sze, to jest to co daje nam sit¢ do dalszej pracy, zle nic
spodziewalismy si¢, 2e w Polsce znzjdziemy tak rewelacyjne micjsce, w ktérym poczujemy sic troche jak nad cieptym morzem z najlepszymi
atrakcjami, jakie ono nigsie.

W ostatni weekend pojechalismy do Wielkopolski. Wybrato sie 2 nami tez sporo znajomych, wigc cieszyliSmy sie podwajnie - na spolkanie 2
nimi i na nowe, nieznane co e pary miejsce, kicére miato byc petne niespodzianek... i bylo.

I

Okiem Andrzej

Plan byt taki, aby poprébowac sportdw wodnych. Na rozgrzewke poszedt Stand Up Padcle - troche nudne, za mato dynamiczne jak dla mnie, ale
przymykam oko, ho na rozgrzewke. W szoku bytem. bo pa pierwszej wywrotce do wody okazalo sie, ze ta jest po prostu ciepta - jakze inna od
maojega skojarzenia polskich jezior. Okazato sie, ze kilka jezior z tzaw. Wielkiej Petll Wielkopolski jest podgrzewanych przez wode chtodzacs
elekirownie w akolicy Konina - dla mnie bomba. Zeby nadac akcji troche dynamiki postanowiliémy z Kamila zrobié na koniec zawady - forow jej
nie miatem zamiaru dac ad samego poczatku, bo diabet jeden wig, ile ta niedzwiedziowa dziewczyna moze trzymacd asaw w rekawie. Z porazka
pogodzic sig¢ nie mogta i podle zepchneta mnie z deski, sama takze wpadajac do wody, gdyz zostata pociggnieta przez ofiare swego nadznego
wystepku =

F




JAKICH BLOGEROW
WYBIERAC DO WSPOLPRACY?




JAKIE SA
CELE KAMPANII
REKLAMOWEJ?




promocja produktu turystycznego (jeden lub kilka, nowy czy znany, ale z nowej
perspektywy, nowy wizerunek)

do kogo skierowany ma byc przekaz (grupa wiekowa, ptec, grupa spoteczna,
zainteresowania) !!!

promocja dtugofalowa, czy promocja konkretnego wydarzenia
zaangazowanie w akcje, promocje (np. paszport turystyczny)

najmocniejsze strony produktu turystycznego



JAK DOBRAC BLOGA

DO PROMOCJI
PRODUKTU TURYSTYCZNEGO?




Czy tres¢ i styl bloga sa dopasowane do wizerunku produktu turystycznego, ktory
chcemy promowac?

Czy treSC na blogu, zdjecia, wideo i przekaz w social mediach sg spojne?

Czy duze ilosci fanObw na kanatach social media idg w parze z interakcjami (uwaga na
blogerow, ktorzy sztucznie podwyzszajg ilosc fanow w SM)

N

Czy dany bloger cieszy sie wiarygodnoscia, jest autorytetem w danej dziedzinie?

Czy warto zaprosic¢ do wspotpracy blogera na zasadzie przeciwienstwa (np.
blogerka jedzie do stolicy geochacingu, choc¢ nigdy sie tym nie interesowata)?

Czy bloger ma na swoim koncie jakies wspotprace i jakie sg je| efekty?



GDZIE SZUKAC?



KNENRISRNANAN

wyszukiwarka Google

Bloceania, PolishTravelBlogs

sledzenie hashtagdbw w social mediach (czasochtonne)

wynajecie agencji reklamowej

rankingi (uwaga na rankingi tworzone przez blogerow - sg one subiektywne)

systematyczne tworzenie wtasnej bazy



WSPOLPRACA
Z BLOGEREM
O DUZYM ZASIEGU




Dotarcie do szerokiego grona
odbiorcow (blog + social media)

Produkt turystyczny polecany przez
blogera budzi zainteresowanie |
dostaje duzy kredyt zaufania

+ [+

Doswiadczenie w tworzeniu
koncepcji kampanii | dobrej
jakosci tresci

Dobre parametry SEO

+ [+

TresS¢ zniknie wsrod duzej
iloSci publikowanych postow

Wysokie stawki wynagrodzenia




ASKROTY:  Wiochy Ateny Lizbona Srilanka Andaluzja

Gd2|eWyJechac o]

Wedrowne s

Slaskie

Beskid Slaski na 21 sposobow Czylu co
warto zobaczy¢ w gminach Beskidzkiej

W Beskidzie Slgskim czujemy sie prawie jak w

Pozegnanie z z7ima w Istebne).
Niesamowita biel!

TCZERSKARBYS I -n, s
1S://gdziewyjechac. pl/5J058/co warto-zobzeczyc-w-beskidzie-slaskim.html

Norwegia Malta Praga Lwow Polska Wschodnia Bilety lotnicze

Swiat v  Polska + Europa + 0nas Szukaj

Przewodniki
Amsterdam w 2 dni Marrakesz w 2 dni
Ateny w 2 dni Mumbaj w 2 dni
Bangkok w 3 dni Neapol w 1 dzien
- Budapeszt w 1dzien Nowy Jork w 3/4 dni
Wojewodztwo S!qskie. 33 miejsca znane | Fincenciaw 2 dnl Pekin w 3/4 dni
mniej znane, ktore polecamy , ,
Hamburg w 2 dni Atrakcje Porto
Hawana w 2 dni Praga na weekend

[NU | 140HY HOWL) nncunum ~ Atrakcje Jerozolimy

WOU. SLAS UG~ [——

Londyn w 1dzien
Lwow na weekend

Slaskie. Najlepszy pomyst na podroéz dla
mitosnika nowej architektury. Oto dowody

Rzym w 1dzien
Atrakcje Singapuru
Stambut w 2 dni
Szanghaj w 2 dni
Tokio w 2/3 dni
Wenecja w 1dzien

Szukaj lotow




YouTlube
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Slagskie. Przyjedzcie do nas! | ATRAKCJE PRZYRODNICZE

6 985 wyswietlen i 206 @&l 6 & UDOSTEPNI) =} ZAPISZ  ees
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‘Punkt widokowy na Gorze Siewierskiej

347 P M 52 W)

SLASKIE, pl’ZVIEdZCIE do nas! o Lubieto! () Komentarze > Udostepnij @~ -

@ Gdziewyjechac.pl - Wedrowne Motyle 00 353 Komentarze: 41 414 udostepnier

46 tys. wysSwietler + okoto roku temu - €&




Gdziewyjechac.pl - Wedrowne Motyle oo
| 30 sierpnia * &

[INOWY WPIS] W ostatnim odcinku pokazywalismy Wam Podkarpackie z
perspektywy Beskidu Niskiego, temkow, zapomnianych dolin i przyrody.
W drugim i ostatnim odcinku prezentujemy bardzo ciekawy naszym
zdaniem materiat o zapomnianych, sennych miasteczkach, szlakach
handlowych, ktorym transportowano hektolitry wina, o terenie dziatan
najwiekszej operacji gorskiej w czasach IWS i wspétczesnych winiarzach
na Podkarpaciu. Zapraszamy.

p.s. bardzo bedziemy lubic ten cykl. | tesknic za ... Zobacz wiecej

GDZIEWYJECHAC.PL

Na ukrytych szlakach Podkarpacia: Drewniane miasteczka,
winnice i wegierski trakt

00‘0‘ 375 1 komentarz 50 udostepnien



WSPOLPRACA
Z BLOGEREM
NISZOWYM




+

Dotarcie do waskiego, ale
zainteresowanego grona

Duze zaangazowanie czytelnikOw

Zaangazowanie blogerow w
zdobywaniu materiatow | publikacii
tresci

Szansa na szerokg promocje
niszowego tematu -
wyznaczanie nowych trendow

Temat pozostanie niszowy

Wiozenie duzej ilosci pracy |
dotarcie do matej iloSci

odbiorcow
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Kontakt | Wspotpraca Polityka prywatnosci Sklep f Szukaj... Q

ro/ Mﬂ}B}gEﬁﬂom

Czesc! Blog Polska z psem ~ Europa z psem ~ Wskazowki Wokot podrozy Newsletter

Na Szlaku z Psem - zajrzyj do naszego sklepu!

Dlaczego Hall - Wattens to dobry pomyst na
urlop?

Chee list!




Chodz w Gory Sowie!

g/ /ey -y Aleks . keomantorry 28

[ 4 W Tweel t;"'l

Jesien to taka pora roku, ktora totalnie usprawiedliwia lezenie na kanapie w dresic z luzna

gumka na brzuchu i cieptym kakatkiem w dioni.

Ale to takze taka pora roku, ktéra tysigckrotnie wynagradza wyjscie na dwor nawet, gdy leje i
jest pochmurno. Dywan z liéci | kolorowe drzewa to absolutnie moje ulubione klimaty. A jesieri

w gorach? Shut up and take my money! No najlepszal

Gory Sowie - zwiedzanie z psem

Gory Sowie nie dosd, ze maja czadowa nazwe (nawet lepsza niz (O)Bledne Skaty), to od dawna
wotaty nas fagodnymi podejsciami i absolutng psiolubnoscia. No wiec w ostatni weekend

pazdziernika spakowalismy waliz¢ i ruszylismy w dolnosiaskie.

Karkonosze z psem

erfoafLorr - oy Aleks - omentares 13

o f[”. -

Do 20 na szlaky!
BlLie W Twoet W1

Karkonosze to Mekka dla psiarzy.

Latem moja éciang na fejsbuku zalewaja zdjecia czworonogéw w drodze na Sniezke. Nie ma
sezonu, Zeby ktorys z naszych psich znajomych nie ruszyt potazic z psem po szlakach
Karkonoskiego Parku Narodowego. A my? A my w 2zyciu nie bylisSmy jeszcze w Karkonoszach.

No wiec w koncu nadszedt czas i na Luske!

Lecimy!

Karkonosze z psem na weekend

Jest piekny sobotni ranek. Storice powcli przebija sie przez chmury. Jest zimno, ale nie
mroZno. Nie pada, ale $niegu i tak jest pod dostatkiem. Puchowe zaspy nietknicte psig i ludzkg

tapa zalegaja po obu stronach drogi, Malowniczosc do potegi entej.



ufe Lubisz to! v 3\ Obserwowanie v & Udostepnij @ +:- Dowiedz sig wi... @ Wyslij wiadomosé

—
| | o Czesc!
(6/—0) makulscy.com jest w miescie Barcelona.
O ‘—"O viuser? 30 wrzesnia 0 08:39 - @ Mam na imie Aleksandra, a
' & Ostatni wschdd storica w Barcelonie makulscy.com to blog moj i Michata, na

MAKULN@Y : I ; : . . ktorym opowiadamy o podrézach z Lus...
Aleksandra + Michat | nlesamowicie mite spotkanie na ulicy z dziewczyng, ktora pedzac do

pracy zatrzymata sie przy Lu moéwigc, ze musi by¢ spokrewniona z jej Zobacz wiecej

piesetem &5 Po czym wyciggneta telefon, machneta rekg na spéznienie |

ma kulscy com przez kwadrans ogladali$my zdjecia jej kudtacza 22 PP

@makuiscy

farazaracamyw Wogezy: & & A Spotecznosc Zobacz wszystko

3L Zapros znajomych do polubienia tej strony

Strona glowna = 5309 osé6b lubi to

Posty <) 5311 uzytkownikdow obserwuje to
Zdjecia 4L Dawid Kopaczewskii 66 innych znajomych
. lubig to
Informacje EONSTD
Spotecznosé
Informacje Zobacz wszystkie
Grupy
@ Zwykle odpowiada w ciggu godziny
Filmy Wyslij wiadomosé
Wydarzenia @} makulscy.com

o 7] Blog osobisty
Informacije 1 reklamy

Zaproponuj zmiany

Utwérz strone

Q0% 294 Komentarze: 11 2 udostepnienia




ma ku l Scy Obserwowanie v

Posty: 637 5 399 obserwujgcych Obserwowani: 499

Aleks & Majkel & Lu %

Na Szlaku z Psem %
Wiecej wedruj, mniej sie martw &
On the road with Lu the dog ® ¥
#naszlakuzpsem #wedrowkizpsem
? Polska

" makulscy@gmail.com

makulscy.com/szlaki-w-gorach-bystrzyckich

Obserowane przez: 5_thousand_steps, paczkiwpodrozy, wojazer + 371 innych uzytkownikow

f}',.,’-;. R
‘..‘
X

R S~

Na Szlaku ... Finlandia ... Finlandia ... Finlandia ... Koryska z ... Battyk z Lu Biatowiez...






Czytelnicy chetnie biorg udziat w dyskusjach
w tematycznych grupach na FB stworzonych przez blogerow

Wedrdwki z psem
s Grupa zamknieta

Informacje

Dyskusja
Ogtoszenia
Cztonkowie
Wydarzenia
Filmy
Zdjecia

Szukaj w tej grupie Q

Nalezysz v + Powiadomienia A Udostepnij -+ Wiecej

Skroty
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KRAKOW EXPERIENCE
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() BLOCEANIA

MICHAE MAJ ULA FIEDOROWICZ MARCIN NOWAK ANNA ALBOTH ANDRZEJ BUDNIK
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() BLOCEANIA

historie j
pasja odkrywania swiata {
przez pryzmat )

swoich zainteresowan




PROPOZYCJE BLOGERA

() BLOCEANIA

wiarygodne Iinformacje
przekaz oparty o emocje

zaangazowanie czytelnikow



OCZEKIWANIA MARKI

¥ v
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KRAKOW EXPERIENCE
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kampania w mediach spotecznosciowych

pokazanie bogatej i roznorodnej oferty Krakowa

destynacja turystyczna atrakcyjna dla osob z Polski | zagranicy
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BLOCEANIA

H#BLOGERZYWKRAKOWIE
DLA
HKRAKOWEXPERIENCE

Zapraszamy Cie na wyjqtkowq podroz,
PO wyjatkowym miescie.



BLOCEANIA - 5 blogéw
GOSCIE - 4 blogerow

WIDEO - 2 tworcow
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,Jesli wydaje Ci sie, ze znasz Krakow,

to bardzo mozliwe, ze Ci sie wydaje”.
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WPISY NA BLOGACH W RAMACH AKCJI

LosWiaheros

PODROZUJ. ODKRYWAJ. INSPIRUJ.

KRAKOW MNIEJ OCZYWISTY - ZIELONY | DZIKI

Rodzina ¢ ;_4
Bez e E{A podrdézujaca
Granic ' Wb aETeTslmbal:)

A onas podroze mysle media nazywo sponsorzy wspOfpraca  kontakt

Polska
PaZdzernik 13, 2016

Nasze krakowskie NAJ: Krakdw z dzieémi!




Podgzam swojg drogg
'm going my own way

Podréze Anity Demianowicz

EUROPA « POLSKA - POLSKA -PRZEWODNIK « PORADNIK FOTOGRAFICZNY « PRZEWODNIK « W DRODZE

Gdzie warto fotografowac w Krakowie?
12 miejsc, ktore mnie urzekty i ktore
polecam

9 ﬁﬂﬂﬁ&y’ec“ac'p'

Od Belle Epoque przez Secesje po Mtoda Polske. Nasza
wedréwka po Krakowie z duchami sztuki



PA R G 0 N PORADY MIEJSCA OPINIE DUZY FORMAT  PRZYGODY

» THE ADAMANT WANDERER -

:—-—L—v—#

FOOD,PODROZE

JEDNO MIASTO, WIELE KULTUR - KULINARNY
PRZEWODNIK PO KRAKOWIE



.

mE Czes¢ nazywam si¢ Michat Maj. Na blogu
JEﬂ pisze o swoich podrGzach, mobiinej pracy

E“E‘ § » 'S f o tym, jak mieé ciekawe Zycie. Czytaf
Pl ;

dalej >

TEMATY FOTO-REPDRTAZE 0 MNIE MDJA KSIAZKA GDZIE JUZ BYLEM? WSPOLPRACA KONTAKTY

Krakow z dreszczykiem emocji - 7 tajemniczych miejsc
i mrocznych historii Krakowa

Staq " ’ KUP KSIAZKE! START TEMATY OMNIE WSPOLPRACA

-";-;": ‘ | . | ' v /. !
CO WARTO ZOBACZYC W KRAKOWIE?
PRZEWODNIK SLADAMI POPKULTURY




Wojazer

BLOG PODROZNICZY

STRONA TEMATY = KRAJE = O MNIE KONTAKT WSPOLPRACA NEWSLETTER

EUROPA MO) KRAKOW POLSKA PRZEWODNIK!

Nowy Krakow. Szlakiem nowoczesnej architektury | wspoh:zesnoscl

Przewodnik po nowoczesnej architekturze tradycyjnego Krakowa.




WIDEO Z TRZECH ETAPOW I ICH TWORCY




9 | subiektywnych przewodnikow
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9 | wpisow na blogach tworcow
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38 500 | odston na wszystkich blogach



WIDEO

3 | klipy promocyjne

23 400 | wyswietlen na YT
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151 700 | zasieg filmow na FB




SOCIAL MEDIA

85 | publikacji

6 200 | polubien postow na FB
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645 000 | zasieg publikacji na FB




INSTAGRAM

41 | publikacji na Instagramie
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15 300 | polubien na Instagramie




o) Krakow Experience
e

TLUMACZENIA
NA JEZYKI OBCE

Krakow - un viaje culinario

Cracovia, mas que otra ciudad polaca fue
influenciada en el pasado por otras culturas
diferentes. Las turbulencias administrativas a lo
largo de los siglos provocaron que la presencia de
judios, ucranianos, armenios o la gran influencia
austrohiingara durante afios formaban el caracter
de la ciudad. Lo podemos notar también en la
cocina: en las ollas cracovianas se cocinaban platos
q de los cuales muc...

Zobacz wiece]



AKTYWNOSC CZYTELNIKOW

pozytywne reakcje | komentarze

chec dzielenia sie wlasnha wiedza

zaangazowanie osob spoza Krakowa

aktywnosc mieszkancow Krakowa i okolic



JAK USTALIC
| WYPRACOWAC
WSPOLNE CELE?




ZASADY
WSPOLPRACY




< KKK

Jaki jest gtowny przekaz, hasto kampanii reklamowe|? Jakiego przekazu unikac?

Ustalenie i zasady uzywania hashtagow - uwaga na skroty nazw (warto sprawdzic
co sie wyswietla pod danym, hashtagiem!)

Kwestie praw autorskich | dalszego wykorzystywania i modyfikowania
stworzonych przez blogera tresci - prawa autorskie, licencja.

Jasne okreslenie potrzeb blogera. Co nalezy mu zapewnic, aby dobrze mogt
zrealizowac zadanie”?

Jakie sg oczekiwania, wymagania dotyczace blogera®?



DOBOR DZIALAN

| SPOSOBU
ICH REALIZACJI




< KK

NN

lle tresci (tekst, zdjecia, wideo) i kiedy? Ustalenie harmonogramu dziatan.

Dobdr tematu promocji do specyfiki i stylu bloga - elastycznos¢, wspolne ustalenie,
nowe propozycje

W jaki sposOb mozemy zaangazowac czytelnikdw (social media, relacje na zywo,
Q&A)?

Konkurs - zadanie, nagrody, sposob przeprowadzenia konkursu

Szacowany zasieg i wyswietlenia - dane statystyczne (Google Analytics,
statystyki FB, YT, Instagrama)



STUDY TOUR
CZY NA PEWNO
MA SENS?




PRESS TOUR KPOT + LOKATIVO

Program study tours ,szyty na miare”

Trzy r0zne programy: adventure, lifestyle, citybreak

Przed wyjazdem uczestnicy wypetniajg ankiete z preferencjami, co daje mozliwosé
aktywnego uczestniczenia w tworzeniu planu.



LosWiaheros.pl - relacja ze study tour

TUCHOLSKICH

&= Alicja Rapsiewicz @ 15 wrzesdnia 2015 W Natura i przyroda, Polska % 66

Pita, taka miejscowasc niedaleko Gostycyna. Styszeliscie o niej? Mata wies zaszyta pod
wysokimi sosnami Bordw Tucholskich. Nieopodal rzeka Brda nie moze sie zdecydowacd, w
ktdra strone ptynac: w prawao, czy w lewo, wiec wije sie jak dtuga, niebieska wstazka. W
upalne dni mozna zamoczy¢ nogi w pobliskim Jeziorze Szpitalnym i pozgadywac skad sie
wzieta dos¢ dziwna i tak niemito kojarzaca ... Czytaj dalej »

ol Like 227



DZIALANIA
W SOCIAL MEDIACH




JAK DOBRAC
ODPOWIEDNIE
KANALY SOCIAL MEDIA?




Z jakich platform i aplikacji korzystasz co najmniej raz dziennie?

[dane wyrazone w procentach, swiat vs. Polska)

B oo N potska

59,6%

45,7%

38,5%
37,3%
34,1%
17,2%
15%
n4
o 9,8%
: 8,4% 8,4%
6,1%
4,6%
— 2,6% 1,8% 2,4%
0,4%

9. edycja badania Wave, zrealizowanego przez dom mediowy UM z grupy IPG Mediabrands




Do kogo kierowany jest przekaz? (osoby czesto, czy rzadko korzystajace z social
media, czy wolg rozrywke czy konkretng wiedze i szukajg porady)

Jakie social media wykorzystujg podobne produkty turystyczne, czy sa efekty?
llosc fanow i iloSc reakciji, jakie posty budzg najwiecej zaangazowania, jak wyglada
komunikacja i styl wypowiedzi?

Czy chcemy pokazac ,tadne obrazki”, czy wazniejsze jest opowiadanie historii?

Formy przekazu: na zywo ,tu | teraz”, relacja



JAK DZIALAC WSPOLNIE
ABY ZWIEKSZYC
NATURALNY ZASIEG

W SOCIAL MEDIA?




Sledzenie trenddéw (FB obecnie promuje wideo, 135% wiecej organicznych odston niz
zdjecia) Facebook Blueprint

Udostepnianie tresci, postow, ktore juz istniejg zamiast tworzenia nowych z tym
samym lub podobnym komunikatem.

Utrzymywanie zaangazowania czytelnikow w komentarzach, wywotanie dyskusii

Udostepnianie postow w grupach zainteresowan (,,Polska niezwykta” ,Magiczne
Podlasie” ,Geochaching Polska” itp.)



MONITORING
| STATYSTYKI




t atwo dostepne statystyki: Google Analytics, statystyki poszczegoélnych publikaciji na
FB (liczba zasiegow, polubien i udostepnien, dane demograficzne) i Instagramie

(wymagane konto biznesowe)).

. Sledzenie publikacji przez ustalone wczesniej hashtagi (Brand24 wskaze m.in. ile
razy dany hashtag sie pojawit, blogerzy majg konta darmowe)



PODSUMOWANIE

Kasia Marczewska * stucha: o towiczu. vee
7 min -

Zaletg pisania blogowych przewodnikéw s3g spotkania z cudownymi,
madrymi ludZzmi, ktérzy majg niesamowitg wiedze i tg wiedza chca |
potrafia sig dzieli¢. To sq pasjonaci swoich regionow, ktorzy taduja

innych pozytywna energiag. Tak jak Beata Gawecka z towicza. Beata -
dziekuje Ci za te wycieczki i rozmowy = @

'@- 1
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