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blogerzy/blogi viogerzy/kanaty YT

podrdznicze podrdznicze
outdoorowe przygodowe
kulinarne kulinarne
rodzinne sportowe
lifestylowe rozrywkowe
mikroinfluencerzy
instagram
snapchat
facebook

NOSNIKI KAMPANII, RODZAJE TWORCOW ONLINE
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e Az 72% w przypadku
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* Miasto know-how

Poznanska

Kampanie z
blogerami na
szerokg skale

Najwazniejszymi czynnikami sa:
dobdr blogerow, motywu
przewodniego, celu kampanii,
organizatora catosci akcji
(samodzielnie, z posrednikiem)

PRZYKLADY Z POZNANIA | KRAKOWA



1. Cef‘kampanll leerunkovw
2. Dobdr grupy docelowej (GDZ)
3. Potwierdzenie budzetu

4. Wybor blogerow. Kontakt,

5. Wspdlne planowanle efektow

e .

» 5 ﬁ‘eahzaqa g 'o.'h_ i

| . | {udt. \ Y'" S .




sposoby na zaangazowanie influenceréw w
kampanii promocyjnej LOT-u
(gmina, powiat, subregion, szlak, produkt)

e Studytour o spdjnej tematyce, sktadajgcy sie z kilku
blogerdow posiadajgcych odmienne grupy docelowe

e Zaproszenie do przygotowania autorskiego przewodnika,
fotogalerii, wideoprzewodnika. Efekt podrdzy po regionie
(BUDZET DEDYKOWANY)

e Dziatania promocujne live na kanatach social media
tworcy oraz po powrocie, rownolegte do publikacji
(BUDZET DEDYKOWANY)

e Zaproszenie tworcy na konkretne wydarzenie kulturalne
W regionie, celem pokazania relacji z niego swoim
czytelnikom.

PRZYKLADY ROBOCZE



sposoby na zaangazowanie influenceréw w
kampanii promocyjnej ROT-u
(region, szlak, wojewodzwo, duze miasto)

e Kilka mnigjszych studytourdw po okreslonych subregionach
lub regionach

e Zaproszenie tworcow w osobnych terminach, jeden po
drugim, by opisali miasto lub wojewddztwo pod okreslonym
katem (jedzenie, rekreacja, historia, architektura)

e Zorganizowanie duzej imprezy, skupiajgcej tworcow
internetowych o duzych zasiegach. Konferencja, forum, zlot,
plener fotograficzny

e \Wspodtpraca dtugofalowa, sformalizowana z jednym twaorcg
na przygotowanie cyklu publikacji na swoich kanatach

PRZYKLADY ROBOCZE



- Rozpoznawalnos¢ marki blogera (konkursy)
- Doswiadczenie blogera z innymi markami

Ja k - Liczba czytelnikow bloga (UU) i fandw (fb)
- Zasiegi SM, ktore generuje jego tresc

o »
wyce n IC? - Jakosc tresci wizualnych (foto, wideo)

- Jakosc tresci pisanych i kreatywnosc
- Jak bardzo pokrywajg sie grupy docelowe?

SZACUNKI



Wyniki badania wsroéd
polskich blogerow
podrézniczych na uzytek
dzisiejszzego spotkania
Jakie oczekiwania wobec wspdtpracy z ROT-ami i LOT-ami?

Jakie mozliwosci oferujg blogerzy tym podmiotom?
Jakie pomysty na poprawe jakosci kooperacji?

ANKIETA NA 50 CZOLtOWYCH BLOGACH



JACY TWORCY BRALI UDZIAL
W BADANIU?

61% realizowato JUZ WSPOtPRACE z marka
turystyczng, ROT |lub LOT

30% - jeden raz, 25% - dwa, trzy, 37,5% cztery | wiecej
- 29% zWrot kosztow pod rozy i pobytu

26% Ustuga p’ratna Za dziatania mﬂuencera zosta’ro
wyptacone wynagrodzenie.

23% Studytour. Kilku tworcow.
10% Us’ruga ptatna, cykliczna. D’ruzsza wspotpraca z
| efektem w postaci cykiu dziatan: -

ANKIETA NA 50 CZOLtOWYCH BLOGACH



Jakiego rodzaju forma turystyki potrzebuje
najbardziej wsparcia w zakresie promocji poprzez
blogi podréznicze i twoércéw internetowych?

@ Turystyka weekendowa w duzych
miastach

@ Turystyka rodzinna i edukacyjna

O Turystyka aktywna, sportowa,
rowerowa

@ Ekoturystyka i agroturystyka

@ Turystyka samochodowa. Szlaki te...
@ Turystyka kulturowa, architektonicz...
@ Turystyka gorska, wedrowkowa

@ Inny rodzaj turystyki

ANKIETA Z LISTOPADA 2017



Wpisz trzy polskie marki turystyczne. (Regiony,
miasta, szlaki, obiekty), ktére Twoim zdaniem s3a
przyjazne blogerom i promocji online poprzez
media spotecznosciowe.

1. SLASKIE TRAVEL - 65% WSKAZAN

.UM KRAKOW - 40% WSKAZAN
.UM POZNAN - 35 % WSKAZAN
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. SZLAK GREEN VELO

. WOJ. DOLNOSLASKIE

. WOJ. ZACHODNIOPOMORSKIE
CIESZYN

. SZLAK ORLICH GNIAZD
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ANKIETA Z LISTOPADA 2017



Wpisz trzy wojewodztwa, ktére Twoim zdaniem
najmocniej potrzebuja promocji poprzez blogi i
social media.

1. PODLASKIE -45% WSKAZAN

. LUBUSKIE - 30% WSKAZAN
. LUBELSKIE - 26 % WSKAZAN
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PODKARPACKIE
DOLNOSLASKIE

. SWIETOKRZYSKIE

. LtODZKIE

. WARMINSKO-MAZURSKIE
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ANKIETA Z LISTOPADA 2017



