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PROPOZYCJE TEMATOW BADAWCZYCH
Polskiej Organizacji Turystycznej

Produkt turystyczny

1.

Rozw0j produktow turystycznych oraz peganych z nimi ofert turystycznych podt&m
infrastrukturalnym, instytucjonalnym, marketingowyna przyktadzie certyfikowanych
produktow turystycznych Polskiej Organizacji Tuggstnej (kontakt: Jacek Janowski)
Uwarunkowania rozwoju turystyki uzdrowiskowej w vazu gospodarczo-spotecznym
polskich regionéw jako elementu polskiej oferty yitycznej. (kontakt: Sebastian
Niewiadomski)

Uwarunkowania rozwoju turystyki wodnej w rozwojuspodarczo-spotecznym polskich
regiondw jako elementu polskiej oferty turystyczr{pntakt: Sebastian Niewiadomski)
Uwarunkowania rozwoju turystyki rowerowej w rozwojgospodarczo-spotecznym
polskich regiondéw jako elementu polskiej oferty yiitycznej. (kontakt: Sebastian
Niewiadomski)

Uwarunkowania rozwoju turystyki kulturowej w rozwojgospodarczo-spotecznym
polskich regionéw jako elementu polskiej oferty yitycznej. (kontakt: Sebastian
Niewiadomski)

Uwarunkowania rozwoju turystyki wydanzei imprez w rozwoju gospodarczo-
spotecznym polskich regionow jako elementu polslaérty turystycznej. (kontakt:
Sebastian Niewiadomski)

Uwarunkowania i perspektywy rozwoju produktow nisgoh (np. geologiczna,
kolejowa, przyrodnicza, historyczna i in.) jako ralEntu wspomagagego tworzenie
wizerunku Polski i polskiej oferty turystycznej pz produkty wiodce (kontakt: Marek

Tobiasz / Matgorzata Barecka).

Promocja — rozwigzania systemowe i nargdzia

8.

Rola regionalnych i lokalnych organizacji turystggzh w promocji i rozwoju polskiej
turystyki - diagnoza stanu obecnego i perspektywywoju. (kontakt: Sebastian

Niewiadomski)



9. Uwarunkowania i skutecz&é6 wspoiczesnych rozwian integrupcych w zakresie
turystyki (np. klastry, konsorcja, grona i in.) neecz zwgkszenia udziatu gospodarki
turystycznej w rozwoju lokalnym i regionalnym.

10. Efektywnas¢  funkcjonowania Narodowych Organizacji TurystyczZimyav Europie.
(kontakt: Sebastian Niewiadomski)

11.Rozwdj turystyki transgranicznej a dziataddoEuroregionOw na rozwoj i promagj
turystyki w Polsce (kontakt: Sebastian Niewiadomski

12.Rola targow turystycznych a innych nezi promocyjnych (np. nowych technologii) w
promociji turystyki (kontakt: Sebastian Niewiadom)ski

13.Kompleksowa ocena zrownow@nego rozwoju turystyki na poziomie lokalnym i
regionalnym w Polsce \éwietle wskanikow zréwnowaonego rozwoju proponowanych
przez Komisg Europejsk w (kontakt: Matgorzata Barecka)

14.0cena koncepcji destynaciji turystycznych w koktekkonkursu Komisji Europejskiej na
Najlepsze Europejskie Destynacje - EDEN (kontkldtgorzata Barecka)

15.Przeghd polskich regionalnych i lokalnych portali turyspnych oraz portali
zagranicznych jako nagdzi promupcych wypoczynek w Polsce (kontakt: Agnieszka

Tomczyszyn)

Informacja turystyczna

16.0cena ustug informacji turystyczn@yiadczonych na poziomie lokalnym / regionalnym
W o na podstawie badatypu Mystery Client (zapytania elektroniczne — w
jezyku polskim i angielskim; ankieta wypetniana nadg@awie wizyty bezpwedniej
(kontakt: Jacek ldzikowski)

17.Badanie skuteczioi informaciji turystycznej w Polsce — analiza metlogjii badawczych
(kontakt: Jacek ldzikowski)

18.Wykorzystanie i efektywni@ nowych technologii w rozwoju informacji turystyagnw

Polsce (kontakt: Jacek Idzikowski)

MICE

19.Geneza i historia powstania przemystu spotkaPolsce (kontakt: Krzysztof Celuch)
20.Rozwoj turystyki biznesowej w poszczegolinych wojeativach (kontakt: Krzysztof
Celuch)

21.Rola i funkcjonowanie Convention Bureau w Polsaan(kkt: Krzysztof Celuch)



22.Rola i funkcjonowanie Convention Bureaudwaecie (kontakt: Krzysztof Celuch)

23.Analiza ilcsciowo — jakdciowa spotka i wydarzé biznesowych odbywagych s¢ w
poszczegolnych miastach (kontakt: Krzysztof Celuch)

24.Analiza ilcsciowo — jakdciowa spotka i wydarzé biznesowych odbywagych se¢ w
wojewodztwie (kontakt: Krzysztof Celuch)

Polska Organizacja Turystyczna, PL 00-613 WARSZAWA, ul. T. Chatubinskiego 8
tel. +22 5367070, fax +22 536 70 04, pot@pot.gov.pl
www.pot.gov.pl, www.zarabiajnaturystyce.pl, www.polska.travel



